EUROREGION HILCTICYy =
neisse—nisa—nysa Polska-Saksonia

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

Projekt pn. ,, Transgraniczne inicjatywy: Sladami Jakuba B6hme”
Jjest dofinansowany ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Funduszu Matych Projektow Interreg Polska— Saksonia 2014-2022 oraz ze srodkdéw budzetu
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tukasz Tekiela

Historia Jakuba B6hme a marketing regionalny
Kogos, kto cho¢ raz otart sie 0 marketing terytorialny, nie trzeba specjalnie

przekonywac, ze historia miejsc zarbwno w swym wymiarze niematerialnym, jak i
materialnym moze by¢ okreslonym produktem albo jego czescig. Obecnie
przekonanie o duzej wartosci tego typu dobr jest wrecz powszechne. Niestety rzadko
poparte jest ono solidng wiedza. Zdecydowana wiekszo$¢ opinii wyrazanych w
kwestii promocji miejsc bazuje wylgcznie na wyobrazeniach, co skutkuje na rézne
sposoby.

Oczywiscie, nie ulega najmniejszej watpliwosci, ze historie miejscowosci da
sie sprzedawac i warto prébowac to robic¢. Jednakze zawsze nalezy mie¢ na uwadze
fakt, ze nie jest to ani fatwa droga, ani tania, ani tez kierunek dajacy gwarancje na
sukces. Z calg pewnoscig natomiast jest to niezmiernie fascynujgca przygoda.

Jesli kochasz swojg miejscowos¢, masz wiedze na temat jej przesziosci,
dostrzegasz jej obecne walory i stabosci, znasz jej bezposrednie i dalsze otoczenie,
potrafisz mysle¢ z zachowaniem zdrowego rozsadku w wymiarze strategicznym,
operacyjnym i tym odnoszacym sie do pojedynczych konkretnych dziatan, a przede
wszystkim masz pomyst i potrafisz przekona¢ do niego inne osoby, to oznacza, ze
by¢ moze jesteS gotow na odbycie przygody pt. lokalny historyczny produkt
turystyczny.

To, co powiedzialem przed momentem, jest, szanowni Panstwo, nieodzownym
warunkiem kreowania bazujgcych na historii produktow turystycznych w matych
miejscowosciach. Bez takiej osoby lub grupy osob, o ktére wcale nie jest tatwo, nie
bedzie sukcesu. Nawet jesli ktoS z zewnatrz przygotuje solidny, oparty na realiach

projekt produktu i powie, jak go sprzedac, bez grupy ludzi stale zwigzanych z danym
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miejscem i gotowych oddac sie w pelni danej idei mozna zapomnie¢ o pozytywnych
efektach. Ci ludzie nie tylko muszg o dany produkt sie troszczy¢, oni muszg stac sie
lokalnymi liderami, multiplikatorami wiary w sukces. Im wiecej 0s6b zarazg swoim
optymizmem, tym wieksze stang sie szanse na to, ze zaczng pojawiac sie klienci.

Jakub Boehme, bohater dzisiejszego spotkania, pisat, ze Nichts verlangt nach
etwas, czyli chaos zada tadu. Rozumiem, ze to spotkanie, jak i caty projekt zostato
zainicjowane przez grupe mieszkancoéw Zawidowa, zdecydowanych na bazie lokalne;
historii kreowa¢ wtasny produkt turystyczny? Jesli tak, to mozemy zatozy¢, ze
najwybitniejszy mieszkaniec Zawidowa miat racje - w nieistniejacej w Swiadomosci
turystycznej przestrzeni Waszego miasteczka zaczyna krystalizowac¢ pewna idea, co
oznacza, ze pustka zazadata konkretu.

ZastanOwmy sie zatem, czy konkret kietkuje na zyznej glebie, czy tez moze na
jatowym gruncie? Pokusmy sie o mini analize SWOT.

Jednym z najsilniejszych atutow Zawidowa jest jego lokalizacja przy waznych,
przede wszystkim z turystycznego punktu widzenia, szlakach komunikacyjnych o
orientacji potudnikowej oraz blisko$¢ granicy polsko - czeskiej i polsko - niemieckie;.
Powazne sukcesy odnoszone na polu turystyki przez niemieckie Gorne tuzyce oraz
potnocno-zachodnig czes¢ Czech, generujg lokalny tranzyt turystyczny na dosc¢ duzag
skale. Ci turysci jednakze nie majg zadnych powodow, aby zatrzymacC sie w
miasteczku chociazby na chwile. Dlatego wiec tranzyt turystyczny powinien byé
rozpatrywany jako czynnik o kapitalnym znaczeniu dla potencjalnego produktu
turystycznego Zawidowa.

Kolejnym atutem Zawidowa jest intensywny rozwdj turystyczny obszarow
otaczajgcych miasteczko. Prosze zwréci¢ uwage na prosty fakt. Obok mamy bardzo
wazne, stale rozwijajagce sie destynacje turystyczne: Frydlant, Liberec, Zytawa,
Goerlitz, Berdsdorfersee, ambitny oSrodek miejski, starajacy sie przebi¢ na lokalnym
rynku turystycznym, tzn. Luban, no i oczywiscie Czoche. W sumie Zawidéw ma pod

nosem kilkaset tysiecy turystow rocznie.
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Trzecim bardzo wyraznym walorem w kontekScie kreowania lokalnego
produktu turystycznego jest niematerialna historia Zawidowa — bo ta materialna
niestety jest bardzo skromna i raczej nigdy nie bedzie urzekac.

WyrazZnie dostrzegalnym atutem jest Stowarzyszenie Mitosnikbw Zawidowa.
Skupia ono grupe ludzi gotowych skoncentrowaé swoj wysitek na budowaniu
miejskiego produktu turystycznego. Wazne, ze organizacja ta nie jest nowa i ma za
sobg wieloletnie doswiadczenia wynikajgce z uczestnictwa w rozmaitych projektach
realizowanych przez sgsiadéw z Niemiec, Czech i Polski.

Na tym w zasadzie lista mocnych stron Zawidowa, ktére mozna rozpatrywac
na gruncie budowania marki turystycznej musi zosta¢ zamknieta.

W przypadku najwazniejszych czynnikbw oddziatujgcych negatywnie na
wszelkie idee ocierajace sie o turystyke w Zawidowie trzeba wymienic¢ staby budzet
miasta | brak dobrego opakowania na potencjalny produkt turystyczny. Niestety
historyczny trzon miasteczka pod wzgledem stanu zabudowy pozostawia bardzo
wiele do zyczenia i w zasadzie daje bardzo mato powodow, aby spedzi¢ tam choc¢
chwile diuzej niz to wynika z koniecznosci. Nie przesadza to jednak ostatecznie o
sukcesie lub klesce potencjalnego produktu turystycznego — stanowi raczej
motywujgce wyzwanie w kontekscie catego projektu.

Przejdzmy zatem od ogo6tow do rozwazan nad konkretng ideg, tzn.
wykorzystania historii  Jakuba Boehme celem budowy lokalnego produktu
turystycznego.

Jakub Boehme, mieszkaniec Zawidowa sprzed ponad 400 lat. Szewc i filozof
jednoczesnie, facet o marnej posturze i stabym zdrowiu, bez wyksztatcenia i
pieniedzy, piszacy bardzo trudne teksty o zabarwieniu religijnym, zrozumiate
zasadniczo dla ekstremalnie waskiej grupy ludzi, mistyk wychwalany przez
akademikow i elity intelektualne.

Czy to jest temat na dobry produkt turystyczny? Prosze zatem mi go sprzedac!
Prosze zacheci¢ mnie, abym z jego powodu odwiedzit Zawidéw. Co mi zaoferujecie

atrakcyjnego do kupienia zwigzanego z tym cztowiekiem?
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To sg Szanowni Panstwo pytania, na ktére dzisiaj wspolnie musimy znalez¢
odpowiedz.

Ale mozemy probowac to robi¢ pod jednym warunkiem. Mianowicie wtedy,
kiedy odtozymy na bok mys$lenie o dorobku tego cziowieka w kategoriach
uniwersyteckich. Jesli bedziemy probowac postugiwac sie jezykiem akademickim to
pan Boehme nigdy nie przestanie by¢ idolem wylgcznie akademikdéw, co najwyzej
stanie sie inspiracjg dla niewielkiej grupy ambitnych uczniéw renomowanej szkoty
Sredniej lub studentow filozofii, ale nadal nie bedzie kojarzony przez ludzi, dla ktérych
historia to tylko przedmiot w szkole, a filozofia to co$, czym parajag sie oszotomy.

Poszukajmy wiec w Panu Boehme tego, co moze sie stac ciekawe i atrakcyjne
dla szerokiej grupy odbiorcéw.

Po tworczos¢ Boehmego siegnatem na studiach doktoranckich, wtedy kiedy
przygotowywatem dysertacje o wojnie trzydziestoletniej na Gornych tuzycach.
| powiem Panstwu, ze jego wizja Swiata, wciggneta mnie bezgranicznie. Boehme
bardzo szybko przekonat mnie do siebie, wrecz mnie kupit — mnie, historyka
zajmujgcego sie dziejami sztuki wojennej, czyli dziedziny bedacej totalnym
zaprzeczeniem jego mysli. W tamtym momencie kilka fundamentalnych tez
Boehmego na trwale zagoscito w mojej gtowie i spowodowato, ze przestalem
zajmowac sie wojna. Przytocze Panstwu kilka haset stanowigcych stowa klucze do
calej jego mysli i wspdlnie zastanowimy sie nad ich wykorzystaniem w procesie
budowy produktu turystycznego.

1. Potega wyobrazni — wyobraznia wg Boehmego doprowadza ,cos$”, co nie ma
podstawy do fundamentu, a ,,co$” wyprowadza z nicosci. Wyobraznia jest jak magia i
dziata na zasadzie ,niech sie stanie!”.

Boehme to prawdziwy mistrz wyobrazni. To ona uczynita go filozofem i to ona dzisiaj
jest ceniona bardzo wysoko. WyobraZznia to produkt sam w sobie, ktéry mozna
prébowacé sprzedac i to z powodzeniem. Potrzebny jest pomyst na cos, co bedzie
promowaé potege ludzkiej wyobrazni. To moze byC¢ np. jaki$ totalnie zadziwiajgcy
pomnik wystawiony na cze$¢ wyobrazni, pod ktérym kazdy bedzie chciat miec

fotografie, to moze by¢ jakis festiwal wyobrazni w formie duzej plenerowej imprezy; to
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moze byc¢ takze rodzaj parku rozrywki bazujacy na wyobrazni. Pomystéw moze byc¢
nieskonczenie wiele. Oczywiscie, muszg one uwzglednia¢ mozliwosci finansowe
miasta albo regionu. Zawidow, ktéry nie ma praktycznie nic do zaoferowania
turystom, moze im zaoferowac site wiasnej wyobrazni, bo przeciez to stgd wywodzi
sie gigant tej dziedziny.

2. Zasada zywego zwigazku wszystkiego ze wszystkim, tzw. sprzecznos¢ kreatywna —
jako mechanizm napedowy zycia.

Ludzi stale pytajg, skad bierze sie to, co nas otacza i dlaczego jest takie a nie inne.
Boehme daje odpowiedZz na to pytanie, jest ona bardzo prosta — sprzecznos¢
kreatywna. Swiat sprzecznosci to przeciez jeden z gtéwnych motywéw $wiata
popkultury. Sprzecznosci krélujg w marketingu. Pokazuje sie sprzecznosci, aby silniej
oddziatywac na nasze zmysty, ale juz nikt nie opowiada nam o ich kreatywnej mocy.
Uwazam, ze to druga z najciekawszych idei zawidowskiego mysliciela, ktorg mozna
wykorzystac¢ do stworzenia atrakcyjnego produktu turystycznego.

3. Jednos¢ w roznorodnosci.

Czy znacie Panstwo produkt turystyczny okreslany mianem szlaku Jakubowego?
Szlak pielgrzymkowy do katedry w Santiago de Compostela w potnocno-zachodniej
Hiszpanii. W katedrze tej, wedtug przekonan pielgrzyméw, znajduje sie ciato Sw.
Jakuba Wiekszego Apostota. Nie ma jednej trasy pielgrzymki, a uczestnicy moga
dotrze¢ do celu jednym z wielu szlakow. W tym przypadku uznano, ze idea
pielgrzymowania jest tak silna i drzemie w niej tak duzy potencjat, ze warto ubrac jg
w forme produktu turystycznego o zabarwieniu religijnym. Produkt odnidst na rynku
turystycznym ogromny sukces, a jego promotorami stali sie pielgrzymi i kosciot
katolicki.

Jesli Zawidéw zaczatby pretendowac, oczywiscie dzieki okreslonym inicjatywom do
roli miejsca, gdzie np. promuje sie dialog miedzyludzki pomiedzy narodami lub
wyznaniami, mogtby potencjalnie staC sie celem podrézy do miejsca, gdzie urodzit
sie Jakub Boehme — ojciec bardzo szeroko pojmowanego ekumenizmu. Mozliwe sg
zatem nowe szlaki jakubowe, po ktérych bedg wedrowac nie tylko chrzescijanie, ale

bardzo rozni ludzi, ktérzy potrafig wyjS¢ ponad dzielgce ich réznice i rozmawiaC o
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tym, co wspdlne i o tym, co tgczy, a nie dzieli. W tym przypadku mozna by czerpaé z
doswiadczenia ,centrum dialogu” w Krzyzowej.

4. Nadzieja i jej symbol lilia

Nadzieja to jeszcze jeden z ulubionych tematow Boehmego, podobnie jak i jej
symbol, lilia. Nadzieja w zyciu ludzi, bez wzgledu na to, jaki ma charakter i co jg
wyzwala, ma kapitalne znacznie, a wszystko, co jg pobudza, w czasach niepewnosci,
stresu i powszechnych depresji jest pozgdanym towarem. Symbolem nadziei jest lilia
— kwiat pokochany przez Boehmego. Uwazam, ze lilia to idealny znak towarowy,
ktory jest do wykorzystania przez Zawidow. Lilia moze byC Swiethym motywem
ogromnej liczby gadzetow turystycznych. Mozna takze pokusi¢ sie o budowe
wspaniatego liliowego ogrodu — ,zawidowskiego ogrodu nadziei”, do ktérego beda
przybywac ,nowymi szlakami jakubowymi”, wedrowcy szukajacy nadziei.

5. Hasto promocyjne zwigzane z Jakubem Boehme

Boehme i jego nauki sg znane stosunkowo powszechnie i w wielu kregach bardzo
cenione. Dlaczego wiec Zawidow, nie miatby krzyczeC z catych sit i we wszystkich
kierunkach, ze jest miasteczkiem, ktére dato Swiatu Jakuba Boehme. MySle, ze to
bardzo dobre hasto. Przyszio mi ono do gtowy kilka lat temu i nawet wielu ludziom
zakotwiczyto sie juz w glowie.

6. Czy zaczynamy od zera?

Na szczescie Zawidow nie musi zaczynaC od zera. Do tej pory Goerlitz i Zgorzelec
zrobity na polu promocji tworczosci Jakuba Boehme bardzo duzo. Oba miasta
wygenerowaty juz okazaty kapitat, z ktérego moze skorzystac takze Zawidow. Sg one
takze naturalnymi partnerami Zawidowa w temacie Slaskiego mistyka. Zdaje sie, ze
raczej bez pomocy obu osrodkow osiggniecie sukcesu moze okazac sie znacznie
trudniejsze.

7. Zagrozenia

Budujac produkt turystyczny zwigzany z mistykg Beohemego, nalezy mieé¢ na
uwadze fakt, ze to trudny temat, ktéry moze tatwo ulec zbyt duzym uproszczeniom

lub znieksztatceniom, ktére z kolei moga zosta¢ zle zrozumiane i odebrane. Istnieje
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ryzyko, ze btednie zbudowany produkt moze zosta¢ okrzykniety nowa herezjg, o co
dzisiaj nietrudno. Budowa jakiegokolwiek produktu turystycznego odwotujacego sie
do J. Boehme bedzie zatem wymagata duzego wyczucia w kwestii emocji, jakie
moze wywotaC préba wyjscia do szerszego grona odbiorcow z produktami
odwotujgcymi sie do mistyki i takimi, ktore zawsze beda ocierac sie w jakim$ stopniu
o religie.

Podsumowanie

Jestem przekonany, ze Zawidoéw powinien zagra¢ marketingowo kartg Jakuba
Boehme. Zdecydowanie wiecej argumentow przemawia za takim dziataniem, niz
przeciw niemu. Na poczatek moze byC¢ to co$S matego, ale bardzo dobrze
przemyslanego i dajacego mozliwos¢ wykonania kolejnego sensownego skoku na
przod. Mysle, ze dzisiejsze spotkanie zainspiruje Panstwa do nieco innego
spojrzenia na tworczos¢ Boehmego i zacheci do proéb wykorzystania jej na polu

promocji malej, biednej, ale wielkiej duchem miejscowosci.



